Sigla Planet Aware - Criterii si principii

Marcile sunt eligibile pentru sigla Planet Aware daca indeplinesc un anumit set de criterii in

toti cei 4 piloni.

CRITERIILE MUST HAVE: sunt in prezent cerinte de baza. Marcile trebuie sa le indeplineasca
PE TOATE pentru a fi eligibile.
CRITERIILE SUPLIMENTARE: sunt fezabile in prezent, dar reprezinta practici care
demonstreaza un nivel mai ridicat de implicare a marcii. Marcile trebuie sa indeplineasca
UN ANUMIT numar de criterii suplimentare pentru a fi eligibile.

1. APROVIZIONAREA CU INGREDIENTE SUSTENABILE S| FORMULA SUSTENABILA

Marcile trebuie sa indeplineasca TOATE criteriile must-have din urmatoarele subdomenii

CRITERII MUST-HAVE:

Subdomeniu

Produse vizate

Criterii

Limitarea impactului
formulei asupra ciclului
de viata

Toate

Furnizeaza lista completa a ingredientelor si nu
include microplastice si microplastice mai mici de 5
mm addugate Tn mod intentionat si ingrediente
clasificate ca avand un impact ridicat asupra
mediului (de exemplu, siliconi ciclici, ftalati, filtre
UV chimice - va rugam sa consultati lista completa
in fila cu lista ingredientelor interzise).

Aprovizionarea cu
ingrediente sustenabile

Produse care contin ulei
de palmier

100% din uleiul de palmier si uleiul din sdmburi de
palmier certificate de RSPO (Roundtable on
Sustainable Palm Qil) segregate obligatoriu

Produse care contin ulei
de palmier

Cel putin 30% din derivatii de ulei de palmier si de
ulei din sdamburi de palmier certificati RSPO - bilant
masic obligatoriu

Produse care contin
mica

Marca urmareste originile micii utilizate Tn formule
si se aprovizioneaza numai de la furnizori verificati
pe deplin, evitdnd exploatarea copiilor si munca
fortata

Produse care contin
mica

Tncurajati mércile si furnizorii acestora sa deving
membri ai Responsible MICA Initiative (daca nu
sunt deja membri si folosesc mica in formule)

Respectarea
biodiversitatii si a
bunastarii animalelor

Toate Produsele finite ale marcii nu sunt testate pe
animale n nicio parte a lumii de catre marca (in
conformitate cu cerintele de reglementare ale UE).

Toate Niciun ingredient pe baza de plante sau animale nu

provine din specii protejate guvernate de
Conventia privind comertul international cu specii
de fauna si flora salbatica pe cale de disparitie
(CITES). Tn plus, marca respecta protocolul Nagoya
cu privire la protectia resurselor genetice
traditionale.




Marcile trebuie sa indeplineasca cel putin 2 dintre urmatoarele criterii suplimentare.
Marcile cu peste 50% din SKU-urile cu clatire trebuie sa indeplineasca 2 criterii privind
produsele cu clatire. Toate celelalte marci pot indeplini oricare 2 dintre criteriile
suplimentare (marcile mici cel putin 1).

CRITERII SUPLIMENTARE:

Subdomeniu

Produse vizate

Criterii

Limitarea impactului
formulei asupra ciclului
de viata

Toate

Pentru 40% din portofoliul de ingrediente in
functie de masa (cu exceptia apei): s-a efectuat o
evaluare pentru a identifica impactul asupra
mediului utilizdnd metodologii recunoscute (LCA
(ISO 14040), PEF) si criterii de impact multiple
(clima, teren, biodiversitate, apa).

Toate

30% din ingrediente in functie de masa din cele
mai comune patru familii de ingrediente utilizate Tn
produsele de infrumusetare (alcool, siliconi, uleiuri
naturale si derivatii acestora, minerale) provin din
alternative sustenabile deja disponibile, inclusiv
din reciclare si biotehnologie cu impact redus.

Toate

Aplica cel putin 6 din cele 12 principii ale chimiei
ecologice in formulare (la nivel de marca va fi
suficient).

Produse cu clatire

80% din totalul produselor cu clatire vandute (in
functie de vanzari) sunt concepute cu ingrediente
biodegradabile si non-ecotoxice.

Produse cu clatire

Marca a dezvoltat si vinde la Sephora cel putin un
produs fara clatire ca alternativa la produsele care
utilizeaza in mod traditional clatirea, care
reprezintda 30% sau mai mult din vanzarile totale
anuale ale marcii

Produse cu clatire

Marca a dezvoltat si vinde la Sephora cel putin o
formula fara apa ca alternativa la produsele care
utilizeaza multa apa.

Aprovizionarea cu
ingrediente sustenabile

Toate Marca are cel putin o selectie de ingrediente-cheie
care sunt de origine durabila certificata.
Toate Marca a efectuat o evaluare a riscurilor legate de

marfuri pentru a identifica cele mai sensibile
materii prime/ lanturi de aprovizionare.

Produse care contin
ingrediente naturale cu
provenienta din paduri

Are o politica prin care 100% din ingredientele
naturale sa fie obtinute fara a recurge la
deforestare (de exemplu, palmier, cacao, soia,
viscoza).

Toate

Identifica tara de origine pentru 70% din masa
totala a ingredientelor utilizate in toate
formularile.




2. AMBALAIJE SUSTENABILE

Marcile trebuie sa indeplineasca TOATE criteriile must-have din urmatoarele subdomenii

CRITERII MUST-HAVE:

Subdomeniu

Produse vizate

Criterii

Reducerea ambalajelor

Produse lansate inainte
de 2024 (sau data
aderarii la program)

Existd obiective de reducere interna la nivel de
marca in cadrul portofoliului, pe baza numarului de
SKU-uri si/sau a volumului de vanzari. Ar putea
include actiuni definite pentru reducerea
ambalajelor (de exemplu, comprimarea
formulelor, reducerea greutatii, selectarea
materialelor de ambalare, optimizarea designului
etc.)

100% din SKU-uri: Nu exista articole de unica
folosinta in produsele vandabile sau in produsele
de marketing si PR ne-vandabile (cu exceptia
esantioanelor).

90% din SKU-urile produselor individuale: Elimina
toate materialele inutile, optimizand greutatea si
volumul. Tn cazul in care se utilizeazd ambalaje
secundare, dimensiunea acestora trebuie sa fie
redusa la minimum in conformitate cu raportul
criteriilor.

Integreaza cele mai bune practici de
sustenabilitate pentru seturile si trusele cadou din
Ghidul Sephora Sustainability Kit.

Adoptarea unui model de
economie circulara

Produse lansate fnainte
de 2024

50% din ambalajele produselor sunt reciclabile,
refolosibile si/sau compostabile (25% pentru
marcile de machiaj)

100% din SKU-uri: stabilirea unei ambitii de a
atinge o circularitate de 100% (ambalaje de
produse reciclabile, refncarcabile sau
compostabile)

Produse lansate
incepand cu 2024

75% din ambalajele produselor sunt proiectate
pentru circularitate, adica reciclabile,
reincarcabile/reutilizabile si/sau compostabile
(50% pentru marcile de machiaj).

Partile din plastic ale ambalajelor utilizeaza cel
putin 30% din continut PCR (Post-Consumer
Recycled) sau alt biomaterial provenit din surse
sustenabile si reciclabil (a doua/a treia generatie)

100% din carton este fabricat fie din carton
reciclat, fie din paduri gestionate de terti verificate
din punct de vedere al sustenabilitatii (certificate
FSC sau PEFC)

Folosirea ambalajelor mai
sustenabile:

Eliminarea ambalajelor cu
impact asupra mediului si
Tn special toxice

Toate

100% din cernelurile utilizate sunt vegetale, pe
baza de apa sau UV (nu sunt derivate din petrol si
nu contin COV) si, pe termen lung, se angajeaza sa
respecte cerintele EUPia privind cernelurile.

Marca interzice materialele toxice pentru
ecosisteme n proiectarea ambalajelor




Marcile trebuie sa indeplineasca cel putin 4 dintre urmatoarele criterii suplimentare
pentru toate produsele, acoperind cel putin doud subdomenii diferite de mai jos (de
exemplu, esantioane si seturi/cantitati promotionale, cu exceptia cazuluiin care se specifica)
CRITERII SUPLIMENTARE:

Subdomeniu Produse vizate Criterii

Reducerea ambalajelor Toate 100% din SKU-uri: fara ambalaj secundar

75% din ambalajele produselor sunt proiectate
Toate produsele lansate | pentru circularitate, adica reciclabile,

inainte de 2024 reincarcabile/reutilizabile si/sau compostabile
(50% pentru marcile de machiaj).

100% din ambalajele produselor sunt proiectate
Toate produsele lansate | pentru circularitate, adica reciclabile,

incepand cu 2024 reincarcabile/reutilizabile si/sau compostabile
(75% pentru marcile de machiaj).

Adoptarea unui model de
economie circulara

Exista o politica sau un plan pentru a elimina, pana
Toate in 2030, materialele care nu pot fi reciclate de
persoanele fizice in proiectarea ambalajelor

n general, toate ambalajele primare (si secundare,
daca sunt utilizate) utilizeaza cel putin 30% din
materiale reciclate post-consum (PCR) sau
refolosite

Folosirea materialelor mai

. Ambalajele din aluminiu sunt fabricate in proportie
sustenabile:

de cel putin 50% din materiale reciclate post-
consum (PCR)

Maximizarea in continuare | Toate
a continutului reciclat in
toate materialele de

Ambalajele din plastic sunt fabricate in proportie
de cel putin 50% din material reciclat post-consum
(PCR) sau din alte biomateriale obtinute in mod

ambalare sustenabil (a doua/ a treia generatie)
Ambalajele din sticla sunt fabricate in proportie de
cel putin 20% din material reciclat post-consum
(PCR)

Folosirea ambalajelor mai Ambalaje complet lipsite de plastic, daca sunt

sustenabile: Toate inlocuite cu alternative cu impact redus dovedite
(de exemplu, aluminiu sau sticld produse cu

Eliminarea plasticului energie cu emisii reduse de carbon, carton)

Alte tipuri de ambalaje: Esantioane Integrarea celor mai bune practici de

Reducerea materialelor si sustenabilitate in strategia de esantionare

masei ambalajelor inutile,
utilizarea materialelor
sustenabile, stimularea
inovatiei




3. ANGAJAMENTE $I PRACTICI CORPORATIVE

Marcile trebuie sa indeplineasca TOATE criteriile must-have din urmatoarele subdomenii

CRITERII MUST-HAVE:

Subdomeniu

Produse vizate

Criterii

Masurarea si reducerea
amprentei de carbon

Evaluarea si reducerea
impactului corporativ
asupra mediului/
promovarea unui impact
pozitiv - masurarea,
stabilirea obiectivelor si
comunicarea progresului

Toate

Au calculat emisiile Scop 1 si 2

Marci independente
mari si toate marcile din
cadrul marilor companii-
mama multibrand

Au calculat emisiile Scop 3

Marci independente
mari si toate marcile din
cadrul marilor companii-
mama multibrand

Au stabilit obiective de reducere a emisiilor de
carbon pentru cel putin Scop 1 si 2 (cu o data
planificata pentru Scop 3), verificate de un tert.

Strategie de
aprovizionare sustenabila

Toate

Marca are o strategie de aprovizionare sustenabila

Marci mari si marci din
cadrul companiilor-
mama multibrand in
care aprovizionarea este
gestionata la nivel
central

Monitorizeaza primii 10 furnizori de Scop 1 (in
functie de cheltuieli) pentru a asigura
conformitatea cu politicile de aprovizionare
sustenabild ale marcii.

Marcile trebuie sa indeplineasca cel putin 4 dintre urmatoarele criterii suplimentare,
dintre care cel putin doua din subdomeniile ,,Evaluarea si reducerea impactului asupra

mediului” de mai jos

CRITERII SUPLIMENTARE:

promovarea unui impact
pozitiv - punerea in

Subdomeniu Produse vizate Criterii
A stabilit obiective SBTi pe termen scurt pentru
Toate .
Scopurile 1-3
. ) . . . . Comunica prin intermediul Carbon Disclosure
Masurarea si stabilirea Marcile mari . .o . .
T Project (CDP) si primeste rating minim A-
obiectivelor: - = .
Toate Marca are un angajament / o politicd impotriva
. deforestarilor
Evaluarea si reducerea - - —
. ; . Toate A efectuat o evaluare a riscurilor privind impactul
impactului corporativ . . IR s s .
sy madrcii asupra naturii / biodiversitatii (inclusiv
asupra mediului / e . . . .
.. schimbarile climatice, dar si terenurile, apa,
promovarea unui impact X ) - .
o . ecosistemele) pentru a identifica punctele critice
pozitiv - masurarea, K
e .. . care trebuie abordate
stabilirea obiectivelor si : -
. . | Toate Are o strategie/un plan de actiune pentru a reduce
comunicarea progresului ; . - .
impactul si/sau a genera efecte pozitive dincolo de
carbon (utilizarea si poluarea apei, utilizarea si
schimbarea terenurilor etc.)
Punerea in aplicare Toate Are o certificare de la un tert referitoare la
pentru un impact pozitiv: amprenta de carbon si la reducerea acesteia (de
exemplu, operatiuni neutre din punct de vedere al
Evaluarea si reducerea emisiilor de carbon, transport maritim neutru din
impactului corporativ punct de vedere al emisiilor de carbon)
asupra mediului / Toate A pus in aplicare actiuni pentru a determina

imbunatatiri masurabile in ceea ce priveste
eficienta energetica a operatiilor




aplicare a actiunilor si
obtinerea de certificdri

Toate

Are birouri corporative si operatiuni proprii si
inchiriate alimentate cu energie 100% regenerabild

Toate

Participa la initiative de colaborare care determina
un impact semnificativ in ceea ce priveste
decarbonizarea (de exemplu, RE100)

Marcile mici

Produce 50%+ dintre SKU-uri la nivel local

Toate

la masuri pentru protejarea biodiversitatii si/sau
refacerea si regenerarea terenurilor utilizate in
lantul de aprovizionare si distributie la scara larga

Toate

A pus 1n aplicare actiuni pentru reducerea
consumului de apa

Toate

Are o certificare holistica de mediu la nivel
corporativ sau pentru toate produsele din
portofoliu

Toate

Proiectare ecologica: Integreaza criteriile privind
impactul asupra mediului in procesul de proiectare
a produselor si se asigura cd toate produsele noi
sunt proiectate ecologic (definitia specifica a
proiectarii ecologice/imbunatatirii care urmeaza sa
fie furnizate de marca)

Practici si moduri de lucru
sustenabile

Toate

Aprovizionare: Are un standard sau un cod de
conduita pentru furnizori care include impactul
asupra mediului si impactul social/etic

Toate

Aprovizionare: Cartografierea lantului de
aprovizionare pentru a identifica toti furnizorii de
nivel 1

Toate

Aprovizionare: Evalueaza performanta in materie
de sustenabilitate a furnizorilor de nivel 1 cu
ajutorul unei parti externe (de exemplu, EcoVadis)

Toate

Aprovizionare: Efectueaza audituri fizice ale
furnizorilor utilizand, de exemplu, standardul
SA8000 sau SEDEX (SMETA)

Toate

Regandesc ambalajele pentru logistica / comert
electronic (de exemplu, cutii de transport
reutilizabile / depozitarea cutiilor de transport)

Toate

Se alatura unei organizatii care urmareste sa
identifice reducerea impactului ambalajelor, cum
ar fi SPICE, fundatia EllenMacArthur

Sprijinirea financiara a
celor mai bune practici
pentru protectia mediului
si solutii de impact

Toate

Aloca fonduri anual pentru a investi in solutii
pentru cele mai bune practici de mediu in lantul de
aprovizionare si/sau pentru a restabili
ecosistemele prin donatii de mediu.

Se angajeaza sa doneze cel putin 1% din profitul
anual al marcii unui program credibil de mediu,
care este multianual si continuu (dacd marca are
venituri anuale sub 25 de milioane pentru
vanzarile Sephora, trebuie sa doneze cel putin
25.000 pe an). Sumele donate se bazeaza pe
profitul pentru anul precedent donat pana la
sfarsitul anului urmator.




4. INFORMATII PENTRU CONSUMATORI SI ETICHETARE ECOLOGICA

Marcile trebuie sa indeplineasca TOATE criteriile must-have din urmatoarele subdomenii

CRITERII MUST-HAVE:

Subdomeniu

Produse vizate

Criterii

Furnizarea de informatii

Furnizeaza consumatorilor informatii legate de
sustenabilitate pe ambalaj (de exemplu, prin
intermediul codului QR, daca este necesar) si
online, incluzand cel putin 2 dintre urmdatoarele
(marca ar trebui sa depuna eforturi pentru toate):
1. emisii de carbon,

2. informatii privind trasabilitatea ingredientelor,
3. punctajul de mediu al produsului (proprietate a

de mediu catre Toate . .. N «
consumatori ma.rcu, pe baza c.rlterulglr alesie de marc.a), . .
4. tipul de materiale utilizate in ambalajul primar si
secundar,
5. locul de productie,
6. % din continutul de materiale sustenabile
(reciclate, ingrediente si ambalaje bio)
7. certificari de mediu/sociale
8. instructiuni de reciclare
Educarea consumatorilor 100% din SKU-uri: Furnizeaza instructiuni clare
cu privire la Toate privind reciclabilitatea pe ambalaj (sau cel putin
comportamentele online), de exemplu cum sa se elimine in mod
sustenabile corespunzator ambalajul/produsul

Marcile trebuie sa indeplineasca cel putin unul dintre urmatoarele criterii suplimentare,

din oricare din subdomeniile de mai jos
CRITERII SUPLIMENTARE:

Subdomeniu

Produse vizate

Criterii

Parteneriat sau informare
cu privire la instrumente
sau resurse externe

Toate

Parteneriatul cu instrumente sau resurse externe
care ofera informatii de mediu despre produse
pentru mai multe marci sau indrumarea
consumatorilor catre resurse relevante (in
materiale online, social media, pe ambalaje etc.)

Furnizarea de informatii
de mediu catre
consumatori

Top SKU-uri

Furnizeaza consumatorilor informatii legate de
sustenabilitate pe ambalaj (de exemplu, prin
intermediul codului QR, daca este necesar),
inclusiv: emisii de carbon, informatii privind
trasabilitatea ingredientelor, punctajul de mediu al
produsului (proprietate a marcii, pe baza criteriilor
de alegere a marcii), tipul de materiale utilizate in
ambalajul primar si secundar, locul de productie, %
din continutul de materiale sustenabile (reciclate,
ingrediente si ambalaje bio, certificari de
mediu/sociale, lista INCI a ingredientelor)

Toate

Participa la initiative sectoriale pentru furnizarea
de informatii standardizate si comparabile privind
impactul produselor asupra mediului (de exemplu,
EcoBeautyScore)

Educarea consumatorilor
cu privire la

Toate

Creste gradului de constientizare cu privire la
impacturile din faza de utilizare si de la sfarsitul




comportamentele
sustenabile

ciclului de viata si la rolul consumatorilor in
reducerea acestora.




